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:L ..\ PREDSTAVLIJEN STRATESKI PLAN BRENDIRANJA NASE ZUPANIJE

Dalmacija-regija

izadusuizatilo

Jedan od elemenata po kojem

bi Splitsko-dalmatinska Zupanija
trebala biti prepoznata kao brend je i
stilizirani suhozid kao vizualni znak

tilizirani suhozid kao vi-
zualni znak, te slogani
‘Dalmacija. Vjeéna in-
: spiracijal’ i ‘Dalmacija.
Za dufu. Za tilo', glavni su ele-

je zakljuceno kako se Dalma-
ciju u buduénosti treba bren-
dirati kao regiju znanja, &istih
tehnologija, mjesta s obnovlji-
vimizvorimaenergije, aliikao

Jedan od
brendova sui

menti pokojima bi Splitsko-dal-  regiju ugodnu za Zivetiradu  kadtelanska vina,
matinska fupanijatrebalabiti - Kojoj temperament i umjereni @ manekenke Tea
prepoznata kao brend, reéeno  hedonizam imaju vaznu ulo- i Tanja su uz nasu
jenapredstavljanjuStratedkog  gu, a kao takvu jos vise éeje  regiju prezentirale
plana brendiranjanase fupani-  prepoznati turistiipotencijal- i brend
jeuutorak u Vili Dalmacija. ni investitori. dalmatinske

Rijed je o projekiu koji je po- Kako je kazao Srecko Rad-  ljepote’
sljednjih godinu dana osmi- nié, direktor Agencije za ra-  JADRAN BARIC CROPI
sljavala marketinéka agenci-  2voj, ovaj projekt jedinstven
jaMcCann Erikson, usuradnji  je u cijeloj Hrvatskoj jer éak  poznatlfiviinagim proizvodima Osim prikazane videopre-
s Agencijom za razvoj Split-  ni Istra nema ovakav planza  pruZiti dodanu vrijednost - re-  zentacije, tako je izostala pre-
sko-dalmatinske zupanije, te  brendiranje svoje regije. kaoje Radnic, koji jepredstavio  zentaclja uzivo konkretnih
brojnih struénjaka. Radeno je - Samo oznakama prepo-  projektipakneotkriviinizdeta- proizvoda, na Zalost uzvani-
istrakivanje medu 1500 ispita-  atljivosti, nasom autentitno-  1ja oko njega jer, kako je kazao, ka, no to je nadomjestila za-
nika i kontaktirano niz stru¢-  56u modemo istupati na medu-  tekurujnuovegodinekreéeses  kuska u organizaciji restora-
njaka i mjerodavnih ogoba, te  narodnom tr¥istu, postati pre-  konkretnim aktivnostima. na ‘Arkada’, MERIEN ILIE
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